«Spitzenadresse fiir Bio" Bewerbung 2010/ 2011

Engagierte Macher, Marktleiter oder Inhaber prasentieren

das Bio-Angebot thres Marktes

2. Anzahl der Mitarbeiter: ............

3. Anzahl der stindig angebotenen Artikel im Markt:

Prozent: ......... . iieinua.. 0o

5. Bio-Angebote nach Warengruppen in Stiickzahl:

Frisch-Obst . .. .............. Stiick
Frisch-Gemitise .............. Stiick
Milch, Butter, SB-Kase, Frischmilchprodukte
Kédse Thekenware. . ........... Stiick
Waurst/ Fleisch SB-Produkte. .. .. Stiick
Wurst/ Fleisch-Thekenware . . ... Stiick
Brot und Backwaren abgepackt.. Stiick
Brot und Backwaren frisch ..... Stiick
Gekiihlte Fertig-

oder Halbfertiggerichte . ....... Stiick

Trockensortiment/Nahrmittel. . . . Stiick
Konserven inkl. vegetarische

Brotaufstriche . . ............. Stiick
Schokolade/StiBwaren .. ....... Stiick
Kaffee/Tee/Kakaogetranke. ... .. Stiick
Saucen, Gewlirze. . . .......... Stiick
Bio-Snacks, Gebick,

herzhafte Knabberartikel .. ... .. Stiick
Tiefkiihlprodukte ............ Stiick
nicht-alkoholische Getranke. . . .. Stiick
alkoholische Getranke .. ....... Stiick
Thekenfertiges

Bio-Convenience Food ........ Stiick
Babynahrung................ Stiick
Naturkosmetik. . ............. Stiick
Tiemahrung ................ Stiick
Okologische Wasch-

und Reinigungsmittel ......... Stiick

6. Prozentuale Verteilung der Bio-Angebote auf
Marken
Eigenmarke der eigenen Kette. ... .. O
Marken externer Hersteller. . ... .... O

7. Anzahl der im Markt

angebotenen Bio-Marken...........

8. Anzahl der Biomarken nach Lindern

Deutschland Osterreich
Schweiz Italien
Frankreich Niederlande
Belgien Spanien

Bio-Marken aus anderen Landem . ..............

9. Wieviele Bio-Artikel beziehen Sie aus der Nach-

barschaft (Umkreis von ca 50 km)?. ..

10. Anzahl der Mitarbeiter, die Kunden regelmilig zu

Bio-Ware beraten . .. .............

Was tun Sie flr deren Fortbildung?

11.Anzahl der Aktionen pro Jahr, die fir Bio-

Produkte durchgefithrt werden......

Nennung in jeweils einem Stichwort pro Aktion

12. Mit welchen MaBnahmen fiir Bioartikel haben Sie
besonders gute Erfahrungen gemacht?

13. Worin besteht das besondere Bio-Engagement des
Marktes?

14. Welches sind die Haupt-Bio-Kundengruppen in
ihrem Markt?

15. Welche Ziele haben Sie sich in 2011 fiir die Bio-
Entwicklung ihres Marktes gesteckt?

16. Wer steht als Person fur das besondere Bio-
Engagement des Marktes?

17. Bitte stellen Sie uns mogl. hochauflosende, aus-
sagekraftige Fotos zu Thren Bio-Aktionen und zur
Bio-Prasentation in Threm Markt zur Verfiigung.

Allgemeine Kontaktdaten

Namedes Marktes . . . ... .. i,
Inhaber (Vorname/Name) . . . v vt it it e ot e et e et eae s
Ansprechpartner (Vorname/Name) . v v v v v i v o e e ot ot e e oo n
Ctrasse [ NUMMET . .ottt et e et et ettt aeeean
|5 IV 40 )« S
Telefon ................. Telefax ..............
Email-Adresse . ..ot e e
Intetnet-Prasenz. . ... .o ittt ittt e e

Bitte Thre Bewerbung bis zum 15.11.2010 einsenden an ,Ein Herz fiir Bio” ¢/o Dr. Holstein, Hauptstrasse 38/2, 79211 Denzlingen



